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Plate-forme MétalQuest

Campagne promotionnelle « Métiers en devenir -
Métiers d’avenir»: Faire connaitre les métiers clés
associés au secteur de la métallurgie.

Une campagne promotionnelle sur les métiers sera
lancée dans diverses publications spécialisées et les
sites Web traitant de choix de carrieres, pour différents
publics cibles.

Stratégie média:

o Augmenter la notoriété des métiers et des carrieres
en métallurgie;

o Favoriser une meilleure compréhension de Ia
métallurgie, de ses métiers et de son importance ;

o FEtendre la portée de la campagne promotionnelle
pour rejoindre de nouveaux publics cibles.

Moyens et résultats attendus:

e Production d'une série de capsules vidéo illustrant
les six métiers les plus demandés du secteur sera
diffusée sur différentes plates-formes, sur divers
portails Web et dans les salons promotionnels ;

o Lancement du nouveau portail MétalQuest, une
plate-forme Web Complétement Métal! destinée
aux jeunes, pour découvrir dinnombrables infor-
mations sur les métiers de I'heure et le secteur de
la métallurgie ;

o Distribution du dépliant sur les métiers et opportu-
nités offerts par la métallurgie.

Campagne nationale et concours

Opération macarons Completement Métal !

Pendant les activités régionales, des macarons
a l'effigie du slogan Compléetement Métal! seront
distribués a tous les participants.

En se rendant sur MétalQuest, la plate-forme
Complétement Métal!, les usagers auront accés a la
campagne promotionnelle des métiers d’avenir et a
divers concours en ligne.

Stratégie média:

e Susciter un buzz autour du slogan Complétement
Métal!

Moyens et résultats attendus:

o Des milliers de macarons Complétement Métal!
seront distribués aux participants des activités
régionales ;

o Créer un achalandage sur la plate-forme MétalQuest.

Deuxieéme édition du Grand concours
national de photo de la métallurgie
du Québec A la découverte de la métallurgie

N~

Adressée au grand public etannoncée par le canal des
médias, dans les bulletins d'entreprises participantes,
sur le Web, dans les clubs de photo amateurs et dans
les institutions scolaires, la deuxieme édition du
Grand concours national de photo reprendra son
envol pour I'édition 2011. En appui au théme de cette
édition, les douze meilleures photos choisies par un
jury seront exposées dans plusieurs établissements
dans chacune des régions ou la Semaine de la
métallurgie est active.



Campagne médiatique

Une campagne traditionnelle de relations publiques sera effectuée auprés des médias nationaux,
régionaux et publications spécialisées:

o L'activité de lancement de la Semaine de la métallurgie sera largement diffusée auprés des médias
locaux de la région ou s'effectuera le lancement ;
o Des encadrés publicitaires seront achetés dans certains médias régionaux et nationaux pour annoncer
la Semaine de la métallurgie et les Etats généraux de la métallurgie ;
o Une série de communiqués sera acheminée aux médias nationaux et locaux (imprimés, radio, télé)
avant et pendant la Semaine de la métallurgie 2011 ;
o Les médias de masse pourront compter sur la participation de M. Robert Bellisle, M. Alain Robitaille et
M. Sujit Sanyal a titre de présidents d’honneur de la septiéme édition de la Semaine de la métallurgie ;
Un microsite Web sera consacré aux Etats généraux de la métallurgie et a sa programmation spécifique ;
Un microsite Web sera consacré a la Semaine de la métallurgie et a sa programmation spécifique ;
La plate-forme MétalQuest accueillera toute la stratégie jeunesse ;
Des envois électroniques seront effectués régulierement aux membres de l'industrie et a ses partenaires ;
Cahier spécial La Presse Affaires - journal La Presse, en kiosque le 1¢" décembre 2011
Un cahier spécial métallurgie sera diffusé dans le journal La Presse. Un dossier bien étoffé rapportant
les meilleurs coups de l'industrie, les métiers en demande, les programmes de formation disponibles
et des entrevues inédites avec les panélistes invités aux Etats généraux de la métallurgie portant sur le
positionnement de lI'industrie en 2011 ;
o Dossier spécial Métallurgie - journal Les Affaires, en kiosque le 26 novembre 2011
Un dossier spécial sera diffusé dans le journal Les Affaires.

Du matériel promotionnel de la Semaine de la métallurgie 2011 sera largement diffusé auprés des
différents publics cibles et dans chacune des régions ou se déroulera la Semaine de la métallurgie:

o Une série de dépliants promotionnels « métiers en devenir - métiers d’avenir » présentera des informations
sur les carrieres et métiers reliés au domaine de la métallurgie et sera distribuée auprés des différents
publics cibles lors des activités régionales et lors des salons promotionnels ;

o Des macarons seront distribués a plus de 10 000 jeunes lors des activités de la Semaine de la métallurgie
et dans les activités en salons;

o Des copies supplémentaires du journal Les Affaires seront distribuées en primeur lors des activités de la
Semaine de la métallurgie ;

o Des copies supplémentaires du journal La Presse seront distribuées en primeur lors de la tenue des Etats
généraux de la métallurgie ;

o Une série de 12 photos, finalistes du Grand concours national de photo sera aussi diffusée en région,
dans les endroits ciblés.
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Les Etats généraux

de la métallurgie

2E EDITION

THEME : Métallurgie sous tension : S’unir pour agir

Les objectifs:

Dresser un état de la situation en 2011 et faire le point sur l'industrie face ;
Actualiser les principaux enjeux qui confrontent l'industrie ;

Déterminer conjointement la meilleure stratégie et les priorités d'action visant a
assurer la pérennité de notre industrie au Québec;

Déterminer des consensus pour faire de la main-d‘ceuvre québécoise une valeur
ajoutée et un facteur d'attraction pour les investisseurs étrangers.

Les participants:

o Panel des hauts dirigeants de l'industrie métallurgique ;

o Animateur et modérateur, M. Gregor Murray Ph. D., directeur du CRIMT (Centre
de recherche international sur la mondialisation et le travail) de I'Université de
Montréal ;

o Représentants des entreprises, des syndicats, des milieux scolaires, des centres
de recherche et de développement, des gouvernements, des organismes de
développement économique local et régional, etc;

o Conférenciers nationaux et/ou internationaux ;

o Plus de 150 participants attendus.

PROGRAMMATION PRELIMINAIRE - 15% ET 2 DECEMBRE 2011

JOUR 1

Ouverture officielle: 1°" décembre 2011 dés 9h

Cest sous le theme Métallurgie et Mondialisation: S'unir pour agir que s'ouvrira
la deuxieéme édition des Etats généraux de la métallurgie. Ce grand rendez-vous
triennal permettra a tous les participants de réfléchir, de débattre, d‘échanger et de
se repositionner face aux nombreux défis qui confrontent notre industrie.

Projet d'ateliers: 9h a 12h

Les participants seront réunis en pléniéres et en ateliers pour échanger, discuter et
mettre en commun les points de vue, préoccupations et recommandations pour
assurer la pérennité de I'industrie métallurgique au Québec. Des outils tels le télévoteur
seront notamment utilisés pour sonder I'auditoire. Cet échange vise a préparer la
rencontre interactive avec les hauts dirigeants qui se déroulera en aprés-midi.

Panel de prestige: 13h30a 16h30

Rendez-vous avec les principaux leaders patronaux et syndicaux de l'industrie
réunis en table ronde. Tour d’horizon du positionnement de l'industrie québécoise
face a la compétition mondiale.

Cocktail dinatoire
Période de réseautage favorisant de fructueuses rencontres entre les partenaires
de l'industrie métallurgique et les panélistes invités.

JOUR 2

Panel d’experts et ateliers: 9h a 12h

Des conférenciers nationaux et/ou internationaux viendront témoigner
d’expérience intéressante et présenter des innovations sur des themes d'intérét en
vue de faire de la main-d’‘ceuvre québécoise une valeur ajoutée pour l'industrie
métallurgique. Des ateliers thématiques suivront la conférence d'ouverture
réunissant les participants autour d’enjeux tels:

o Lattraction de la main-d‘ceuvre ;

o Le développement des compétences de la main-d'ceuvre ;

o Les partenariats dans l'industrie.

Midi-conférence: 12h
Conférence sur les enjeux économiques pour l'industrie métallurgique, notamment
sur les stratégies et facteurs d'attraction des investissements au Québec.

Pléniére:13h30a 14h30
Présentation et échanges sur les résultats des ateliers du matin.

Synthése et conclusion: 14h30a 15h
Synthese et conclusion des Etats généraux 2011.



Votre contribution

* Pourquoi soutenir financierement ces deux événements?

LA SEMAINE DE LA METALLURGIE

e Pour participer a l'effort collectif afin d'assurer la releve professionnelle, contribuant ainsi a I'essor
de lindustrie tant sur la scéne nationale, qu’internationale et au développement économique des
communautés.

o LaSemainedelamétallurgie estun évenement dédié alaprochainereléve, aux jeunes et aux partenaires
pour la promotion de notre industrie. Elle représente une occasion de faire connaitre notre fierté du
métier a des milliers de personnes.

LES ETATS GENERAUX DE LA METALLURGIE

o Compte tenu du theme, c'est aussi afficher publiquement I'adhésion de l'industrie aux défis de la
mondialisation et a la nécessité de S'unir pour agir.

o En associant votre raison sociale a I'événement, vous vous faites connaitre auprés d'une industrie
comprenant plus de 140 établissements a travers le Québec.

En soutenant ces événements d'envergure, vous étes parties prenantes du rayonnement de
I'industrie métallurgique du Québec.

* Laprogrammation est rendue possible par le soutien financier de commanditaires d’entreprises, institutionnels et gouvernemen-
taux. Limportance des commandites détermine le nombre et I'envergure des activités offertes. Votre contribution est essentielle
au rayonnement des activités!




Niveaux de commandites

Les partenaires officiels confirmés de la Semaine de la métallurgie
PA RTE NAI RE O F F I CI E L (28 000 $) ont aussi I'opportunité de soutenir la tenue des Etats généraux et

d’en étre partenaires en échange de la visibilité suivante:
Visibilité offerte pour la Semaine de la métallurgie:

o Logo en prédominance a titre de Partenaire officiel sur les différents outils de
promotion de I'événement: . . .
o Les affiches promotionnelles de la Semaine de la métallurgie ; +10000S 0 ETATS GENERAUX
o Dans le dépliant des métiers en lien avec la campagne promotionnelle ;
o Labanniere interactive Web ou publicité de la campagne promotionnelle de la Semaine

de la métallurgie ; Visibilité offerte pour le colloque dans le
o Le bandeau électronique promotionnel du bulletin de veille avant la Semaine de la cadre des Etats généraux:
métallurgie (octobre et novembre) ;
°le do§S|er de presse ofﬁaell = L, o Identification du commanditaire a titre de Partenaire
o Le feuillet de programmation imprimé. officiel du colloque ;
. . L . . e Reconnaissance (logo) a titre de Partenaire officiel sur
o Mention du partenariat dans tous les communiqués de presse nationaux et régionaux. tous les documents officiels du colloque ;
.. . . - L. ) o Publicité d'une page couleur dans le programme du
o Logo atitre de Partenaire officiel surla banniére des commanditaires installée lors du colloque ;
lancement médiatique en Montérégie, du cocktail des partenaires et de I'événement e Publicité, banniére rotative sur le microsite Web des
de cloture a Montréal. Etats généraux dans la section page d'accueil;
.. . . . . . . o Logo et hyperlien sur le site Web des Etats généraux ;
o Logo a titre de Partenaire officiel et hyperlien sur le microsite Web de la Semaine de o Salle pléniere avec le nom de votre entreprise ;
la métallurgie, dans la section « Partenaires et commanditaires ». e Reconnaissance (logo) 2 titre de Partenaire officiel
i .y . . ] 3 . sur l'affiche de remerciements aux commanditaires
o Publicité, banniére rotative sur le site Web de la Semaine de la métallurgie dans la installée a 'accueil du colloque ;
section page d’accueil. o Insertion d'un document promotionnel dans la

pochette des participants (mgximum 85x11);
o Deux entrées au colloque des Etats généraux.



GRAND PARTENAIRE OR (15000 $)

Visibilité offerte pour la Semaine de la métallurgie:

o Logo en prédominance a titre de Grand Partenaire or sur les affiches promotionnelles
de la Semaine de la métallurgie ;

o Logo en prédominance dans le dépliant des métiers en lien avec la campagne
promotionnelle ;

o Publicité, banniére rotative sur le site Web de la Semaine de la métallurgie dans la
section page d’accueil ;

o Mention du partenariat dans tous les communiqués de presse nationaux et
régionaux ;

o Logo en prédominance a titre de Grand Partenaire or sur la banniére des
commanditaires installée lors du lancement médiatique en Montérégie, du cocktail
des partenaires et de I'événement de cloture a Montréal ;

o Logoenprédominance atitre de Grand Partenaire or et hyperlien surle microsite Web
de la Semaine de la métallurgie, dans la section « Partenaires et commanditaires ».

+5500$ o ETATS GENERAUX

Visibilité offerte pour le colloque dans le
cadre des Etats généraux:

Identification du commanditaire a titre de Commandi-
taire or du colloque;

Reconnaissance (logo) a titre de Commanditaire or sur
tous les documents officiels du colloque ;

Publicité d'une demi-page couleur dans le programme
du colloque;

Logo et hyperlien sur le site Web des Etats généraux ;
Nom de votre entreprise associé a I'une des trois salles
ateliers;

Reconnaissance (logo) a titre de Commanditaire or sur
I'affiche de remerciements aux commanditaires installée
a l'accueil du colloque ;

Insertion d'un document promotionnel dans la
pochette des participants (maximum 8.5x 11) ;

Deux entrées au colloque des Etats généraux.




GRAND PARTENAIRE ARGENT (8 500 $)

Visibilité offerte pour la Semaine de la métallurgie:

Publicité, banniére rotative sur le site Web de la Semaine de la métallurgie dans la
section programmation régionale ;

Reconnaissance (logo) a titre de Grand Partenaire argent sur les affiches promotion-
nelles de la Semaine de la métallurgie ;

Mention de votre collaboration sur les communiqués régionaux de votre région ;

Logo a titre de Grand Partenaire argent sur la banniére des commanditaires installée
lors du lancement médiatique en Montérégie, du cocktail des partenaires et de
I'événement de cloture a Montréal ;

Logo en prédominance a titre de Grand Partenaire argent et hyperlien sur le
microsite Web de la Semaine de la métallurgie, dans la section « Partenaires et
commanditaires ».

GRAND PARTENAIRE BRONZE (3 500 S)

Visibilité offerte pour la Semaine de la métallurgie:

Reconnaissance (logo) a titre de Grand Partenaire bronze sur les affiches
promotionnelles de la Semaine de la métallurgie ;

o Reconnaissance (logo) a titre de Grand Partenaire bronze sur la banniére des

commanditaires installée lors du lancement médiatique en Montérégie, du cocktail
des partenaires des activités régionales et lors de 'événement de cl6ture a Montréal ;

o Reconnaissance (logo) a titre de Grand Partenaire bronze et hyperlien sur le

microsite Web de la Semaine de la métallurgie, dans la section « Partenaires et
commanditaires ».

+4 500% o ETATS GENERAUX

Visibilité offerte pour le colloque dans le
cadre des Etats généraux:

Reconnaissance (logo) a titre de Commanditaire argent
dans le programme du colloque ;

Publicité d'un quart de page couleur dans le programme
du colloque;

Logo sur le site Web des Etats généraux ;

Reconnaissance (logo) a titre de Commanditaire argent
sur l'affiche de remerciements aux commanditaires
installée a I'accueil du colloque ;

Insertion d'un document promotionnel dans le sac des
participants (maximum 8.5x 11) ;

Deux entrées au colloque des Etats généraux.

+3 500$ o ETATS GENERAUX

Visibilité offerte pour le colloque dans le
cadre des Etats généraux:

Mention du Commanditaire bronze dans le programme
du colloque;

Mention du Commanditaire bronze sur le site Web des
Etats généraux;

Mention du Commanditaire bronze sur l'affiche de
remerciements aux commanditaires installée a I'accueil
du colloque.



Veuillez cocher votre choix de commandite

Partenaire officiel Nom de I'entreprise - Organisation
O Semaine de la métallurgie.......... 28 000%

+

Etats généraux ...................... 10 000%

Personne-ressource
O Semaine de la métallurgie.......... 28 000$

Commandite niveau Or
Adresse de facturation
O Semaine de la métallurgie........... 15 000$%

O Etats généraux ....................... 5500$%

Commandite niveau Argent

Code postal Téléphone ( )
( Semaine de la métallurgie........... 85005
O Etats généraux ....................... 4500% Courriel
Commandite niveau Bronze Transmettez ce coupon par télécopie au: 514 761-3957
(vous serez facturé par la suite) ou retournez-le par la poste accompagné d'un chéque libellé a:
3 Semaine de la métallurgie........... 35009

CSMO de la métallurgie du Québec
O Etats généraux ....................... 3500$ 1, Place du Commerce, bureau 425
Tle des Sceur (Québec) H3E 1A2
Tél.514 761-4779
a Gran,d Partenaire Téléc. 514 761-3957 Faites parvenir votre logo (en format vectoriel eps) a
des Etats généraux........ SUR MESURE info@metallurgie.ca ¢ www.metallurgie.ca info@metallurgie.ca

Les logos des commanditaires n‘apparaitront que
sur les documents officiels produits aprés la date de
paiement de la commandite.
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Comité sectoriel de main-d'oeuvre

de la métallurgie du Québec

Comité sectoriel de main-d‘oeuvre de la métallurgie du Québec

1, Place du Commerce, bureau 425, lle des Soeurs (Québec) H3E 1A2
Téléphone :514 761-4779 o Télécopieur: 514 761-3957
info@metallurgie.ca

www.metallurgie.ca



